Patronat de Turisme de la
Diputacio de Tarragona

Pla d’Actuacio 2016
Deltebre, 25/11/2015




Estrategia: Missio
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“Fem de la Costa Daurada i les
Terres de I’Ebre dues
destinacions desitjades”

El Patronat de Turisme de la
Diputacio de Tarragona
gestiona i projecta la imatge de
les destinacions Costa Daurada i
Terres de I’Ebre de forma
coordinada amb el conjunt
d’actors publics i privats del
sector turistic del territori per
afavorir una major
competitivitat.



Estrategia: Visio
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L’any 2019 el Patronat de
Turisme de la Diputacié de
Tarragona sera punt de
trobada i de referéncia per al
sector public i privat de la
Costa Daurada i les Terres
de I’Ebre amb voluntat de
donar resposta a les seves
necessitats.

Tindra una especial
sensibilitat per la innovacio
aplicada a les seves tasques
i s’inspirara en les pautes
propies del turisme
responsable.



Estrategia: Valors
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Linies estrategiques (1)

A) INCREMENTAR EL
RECONEIXEMENT DE LA MARCA
TERRES DE L'EBRE AMB ELS SEUS
ATRIBUTS, FENT UNA ESPECIAL
ATENCIO AL SEGELL RESERVA DE LA
BIOSFERA I INTENSIFICARNT ELS
ESPAIS DE COL'LABORACIO PUBLIC
PRIVADA.

B) INCREMENTAR LES
PERNOCTACIONS DE MERCATS
INTERNACIONALS INTRODUINT EL
CONCEPTE DE MICRO
SEGMENTACIO EN LA PROMOCIO.



Linies estrategiques (2)
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C) INTENSIFICAR L'EXERCICI
D'INNOVACIO EN LES EINES I
INSTRUMENTS AL SERVEI DE LA
DIFUSIO DE LES TERRES DE L'EBRE
AMB UNA ESPECIAL SENSIBILITAT
PER L'ENTORN ONLINE.

D) PROMOURE LA GESTIO DEL
CONEIXEMENT I PROJECTES
D'INTEL'LIGENCIA AL SERVEI DEL
TURISME.
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Reorganitzacio:
comissions de treball
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file:///C:/Users/comunicacio/Desktop/SEMINARI/Taula de Turisme Rural
http://www.terresdelebre.travel/villagesdepecheurs/
http://www.terresdelebre.travel/festesarros/
http://www.terresdelebre.travel/festesarros/
http://www.terresdelebre.travel/festesarros/
http://www.deltaebreport.com/
http://www.copate.cat/
http://www.copate.cat/

A) INCREMENTAR EL RECONEIXEMENT DE LA MARCA TERRES DE
L’EBRE AMB ELS SEUS ATRIBUTS, FENT UNA ESPECIAL ATENCIO AL
SEGELL RESERVA DE LA BIOSFERA I INTENSIFICARNT ELS ESPAIS DE
COL'LABORACIO PUBLIC PRIVADA.

ACCIONS

o Campanya publicitat off-line
e 20 Viatges de familiaritzacio

e Conveni Corner fires i
comunicacio

e Reedicio col'lecci0 material
grafic




B) INCREMENTAR LES PERNOCTACIONS DE MERCATS INTERNACIONALS
INTRODUINT EL CONCEPTE DE MICRO SEGMENTACIO EN LA PROMOCIO.
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ACCIONS

eDesplegar accions al servei del
programes de produccio
agroalimentaria, associacio de
campings, FEHT, comarqueting
TTOO, ACT, Estacio Nautica, FEEC,
birdwatching, pesca, navegabilitat,
enoturisme, senderisme,
cicloturisme, paisatge genis,
programa fires.

Programa bases subvencions
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Rendlez-wous anec la liberde




MICROSEGMENTACIO:
INTERNACIONALITZACIO.

Cerca operadors petits especialitzats en natura i activitats al medi als
mercats frances, britanic i del benelux.
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C) INTENSIFICAR L'EXERCICI D'INNOVACIO EN LES EINES I
INSTRUMENTS AL SERVEI DE LA DIFUSIO DE LES TERRES DE L'EBRE AMB
UNA ESPECIAL SENSIBILITAT PER L'ENTORN ONLINE.

ACCIONS

eCampanya marqueting on-line.

oEstrategia de comunicacio integral
a xarxes socials, & Instameets.

ePatrocinis esportius




Estrategia de comunicacio integral a xarxes socials
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Barcelona tripadvisor




PROGRAMA DE FIRES i PROMOCIONS

A nivell nacional:
= B-Travel abril - Barcelona

A nivell estatal:

* FITUR gener - Madrid
* Navartur febrer — Pamplona
* FIO mar¢ — Monfragiie
A nivell internacional:
* FIETS EN WANDELBEURS febrer - Utrecht
* BBF agost — Rutland
* Tournatur setembre — Diisseldorf

= World Travel Market novembre - Londres




E) PROMOURE LA G!ESTI() DEL CONEIXEMENT I PROJECTES
D’INTEL'LIGENCIA AL SERVEI DEL TURISME.
(partida Costa Daurada)

e ACCIONS
oHeT. Jlrvan smsewe Definir 3 Plans d'estrategies a
cecee o .o nivell local i a nivell de
E: :5":: E: desenvolupar producte

PARC CIENTIFIC | TECNOLOGIC . . .y
TURISME | OC| Elaborar 2 projectes d'innovacio

dirigits al sector turistic al
Laboratori Innovacio

Elaborar de 24 informes
quinzenals de conjuntura aixi
com 2 perfils de demanda




AGENCIA CATALANA DE TURISME.



http://act.gencat.cat/marques-i-segells/
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COSTA DAURADA
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Diputacié Tarragona



http://www.dipta.cat/sites/dipta/files/media/memo_tur_2014.pdf




